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河南5A级景区网络关注度时空
演变特征与影响因素

王伟a,吕婷婷a,周晓冰a,b

(河南理工大学a.工商管理学院;能源经济研究中心;b.应急管理学院,河南 焦作454003)

摘 要:基于百度指数平台,分析了河南5A级景区网络关注度在2015-2021年的时空演变特征与影响因素.
研究结果表明:(1)河南5A级景区网络关注度年际变化不大,集中分布在春夏季和早秋,月份呈现4月,8月,10月

“三峰”状变化;(2)从节假日变化来看,网络关注度在“五一”“十一”假期呈现倒“U”形的曲线图,假期前夕持续上升,

假期初期达到峰值,随后开始平缓下降至平稳状态;(3)网络关注度空间分布比较集中,主要分布在东南沿海地区以

及河南省及周边省市,近年来空间分布趋于分散,同时发现全国各省市居民更偏向于河南5A级景区的人文类景观;

(4)节假日、人口基数、互联网普及率、经济联系强度等是影响河南5A级景区网络关注度的重要因素.
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截至2021年底,我国有10.32亿用户接入了互联网[1],形成了全世界最大规模的数字社会,经济社会生

活正在发生显著变化.随着现代信息技术的不断发展,网络已经成为国民出游的重要辅助工具,人们在利用

网络搜寻旅游相关信息时,会在网络上留下检索痕迹,这些痕迹经过统计就形成了“网络关注度”[2].在“互联

网+”“智慧旅游”的时代背景下,探讨旅游景区网络关注度的时空演变特征及其影响因素,对旅游客流高峰

预警、旅游项目开发、旅游市场营销、旅游网络舆情监测等工作的开展具有重要指导意义.
国外学者基于网络搜索相关数据的研究成果较为丰富,最早出现在流行病的传播监测方面[3],随后逐渐

延伸到社会经济领域,例如房地产行业的房屋销量预测[4]、电影行业的影院入场率预测[5]等.近些年面向大

数据的用户搜索行为研究继续呈现加速增长态势,关于旅游网络关注度的研究主要体现在通过构建在线旅

游搜索的概念模型进行游客需求预测[6]、运用季节集中指数和社会网络分析方法研究旅游客流的空间结构

特征[7]以及借助变异系数和回归分析等方法探讨旅游者网络搜索行为特征及影响因素[8]等.国内学者基于

百度搜索数据的旅游网络关注度研究主要集中在与游客流量的相关性分析,发现网络关注度可以反映游客

旅游需求[9],并且预测旅游客流量,表现出“前兆效应”[10];省域或市域不同景区网络关注度的时空分异及其

影响因素[11];还有应用到旅游舆情[12]、旅游安全[13]、红色旅游[14]、冰雪旅游[15]、旅游民宿[16]等研究领域.总
体来看,学术界对于旅游网络关注度研究给予了越来越多的关注,并且取得了较为丰硕的成果,但是研究时

间尺度多在一年以内,研究案例地多为发达地区的热门旅游景区,而以欠发达的中西部地区或城市为案例地

并进行多年网络关注度的研究相对较少.鉴于此,本文以百度指数为搜索平台,基于2015-2021年河南5A
级景区的搜索指数及其变化趋势,着重探讨河南5A级景区网络关注度的时空分布特征及其影响因素,以期

为河南旅游景区的科学管理提供有益参考.
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1 数据来源与研究方法

1.1 数据来源

随着一个生产数据、分享数据、应用数据时代的到来,可以研究关键词搜索趋势、需求图谱、人群画像等

网民行为内容的百度指数已成为统计分析海量数据的重要平台之一.基于百度指数平台,本文分别以河南

5A级景区的名称作为搜索关键词,对2015-2021年7年范围内网络关注度的时空演变特征和影响因素进

行研究.根据搜索关键词发现平顶山市中原大佛和南阳市恐龙遗迹园的代表性较弱,故剔除这两个景区,保
留剩下的18个景区,其中人文类有6个、自然类有12个,如表1所示.

表1 河南5A级景区百度指数搜索关键词

Tab.1 KeywordssearchingofBaiduIndexof5AscenicspotsinHenanprovince

序号 城市 景区名称 搜索关键词 类型

1 郑州 少林景区 少林寺 人文

2 开封 清明上河园 清明上河园 人文

3 洛阳 龙门石窟 龙门石窟 人文

4 洛阳 老君山景区 老君山 自然

5 洛阳 鸡冠洞景区 鸡冠洞 自然

6 洛阳 龙潭大峡谷 龙潭大峡谷 自然

7 洛阳 白云山景区 洛阳白云山 自然

8 焦作 云台山景区 云台山 自然

9 焦作 神农山景区 神农山 自然

序号 城市 景区名称 搜索关键词 类型

10 焦作 青天河景区 青天河 自然

11 安阳 殷墟博物馆 殷墟 人文

12 安阳 红旗渠景区 红旗渠 人文

13 安阳 太行大峡谷 太行大峡谷 自然

14 商丘 芒砀山汉文化旅游区 芒砀山 人文

15 平顶山 尧山景区 尧山 自然

16 南阳 老界岭景区 老界岭 自然

17 驻马店 嵖岈山景区 嵖岈山 自然

18 新乡 八里沟景区 八里沟 自然

1.2 研究方法

1.2.1 年际变动指数

年际变动指数是用来表明网络关注度年际差异相对量变化的一种指标,根据网络关注度年度指数的变

化趋势,计算网络关注度在年份区间内的年际变动幅度,公式如下[11]:

Y=
Ni

1
n∑

n

i=1
Ni

, (1)

其中,Y 为年际变动指数;Ni 为第i年的网络关注度年度指数;n 表示年度数.Y 值越接近100%,表明在研究

年份区间内的景区网络关注度越稳定,年际变动幅度越小.
1.2.2 季节强度指数

季节强度指数是研究旅游季节分布特征的一个重要指标,可用于开展网络关注度时间分布集中度的量

化研究.为研究月际分布的特征,根据网络关注度月份指数的变化趋势,计算网络关注度的季节性变化幅度

以及淡旺季分布差异,公式如下[7]:

R= ∑
12

i=1

(xi-8.33)2/12, (2)

其中,R 为季节强度指数;xi 为各月指数占全年网络关注度总数的百分比.随着R 值的增大,各个季节之间

的差异越明显,表现出集中程度高和淡旺季差距大;如果R 值趋向0,则季节分布比较均匀,淡旺季差距

不大.
1.2.3 周内分布偏度指数

周内分布偏度指数是在逐日网络关注度累计曲线的基础上建立起来的,用来探究网络关注度在周时段

内的集中分布特征,公式如下[17]:

T=100×
2
7 ∑

7

i=1
ixi-4( ) , (3)
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其中,T 为周内分布偏度指数;xi 为第i日网络关注度占周内网络总关注度总数的百分比.T 值小于0,表明

周内前半周的网络关注度较为集中;T 值大于0,表明周内后半周的网络关注度比较集中;T 值等于0,表明

周内前后半周的网络关注度呈对称分布.
1.2.4 地理集中指数

地理集中指数是用来探究网络关注度在空间分布上集中程度的一种指标,公式如下[16]:

G=100× ∑
n

i=1

xi
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æ

è
ç

ö

ø
÷

2

, (4)

其中,G 为地理集中指数;xi 为第i个省市的网络关注度;S 为所有省市网络关注度的总和;n 为省市数量.G
值越接近100,表明景区网络关注度的空间分布越集中,反之亦然.

2 景区网络关注度时间演变及其影响因素

2.1 时间演变特征

2.1.1 年际分布特征

统计分析2015-2021年河

南5A级景区年度网络关注度发

现(见图1),网络关注度整体上

呈现上升趋势,2015-2018年表

现比较平稳,2019-2021年则有

较大起伏,特别是近两年受到新

冠疫情的影响,2020年的网络关

注度整体偏低,2021年的网络关

注度虽然有所回升,但是波动比

较大.还有网络关注度变化趋势

具有较高的相似性,呈现“三峰”
状.“三 峰”分 布 在 4 月,8 月,

10月这3个时段.总体来看,随着

河南5A级景区数量的不断增多以及景区旅游吸引力的持续提升,全国各地对河南5A级景区的网络关注度

将会继续保持上升态势.
通过计算河南5A级景区网络关注度的年际变动指数发现(见表2),2015-2017年的Y 值接近100%,

2018-2021年的Y 值偏离幅度较大,其中2020年的Y 值为研究年份跨度中最低值,2021年的Y 值则迅速

回升,说明新冠疫情对网络关注度变化影响较大.整体而言,河南5A级景区网络关注度年际变化趋势相对

稳定,部分年份的网络关注度年际变动指数在100%上下波动.
表2 2015-2021年河南5A级景区网络关注度年际变动指数

Tab.2 Interannualvariationindexofnetworkattentionto5AscenicspotsinHenanprovincefrom2015to2021

年份 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

年际变动指数/% 100.09 100.00 99.16 92.41 108.34 78.79 96.96

2.1.2 季节变化特征

统计分析2015-2021年河南5A级景区月份网络关注度发现,全年网络关注度主要分布在春夏季和早

秋.根据旅游客流季节划分的标准[18],经计算可得,河南5A级景区网络关注度的旺季分布相对集中,平旺季

时间长,主要为4月至10月,其他月份为淡季.通过进一步计算出2015-2021年河南5A级景区的季节强度

指数,分别为8.24671,8.24669,8.24669,8.24669,8.24676,8.24669,8.24673,如表3所示.计算数据显示

R 值在整体上有增大趋势,说明河南5A级景区网络关注度有较为明显的季节性差异,其中2015-2018年

R 值变化微小,说明这4年的季节性差异表现平稳,而2019年的季节性差异变化最大,集中程度最高.在新
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冠疫情时期,2020-2021年R 值有所下降,但与整体水平差异不大.
从月份来看,近7年的网络关注度均呈现波浪状起伏变化,变化的走向与高度趋向一致,在4月,8月,

10月分别达到局部高点,为3个高峰月份.从3月开始网络关注度曲线呈持续上涨态势,直到8月达到全年

最高值,随后开始下滑直至10月上旬反弹出现小高峰.比照国家法定假日和学生假期,每年的3个高峰月份

分别与清明节和劳动节、暑假、国庆节等节假日和假期的时间段相对应.
表3 2015-2021年河南5A级景区网络关注度指数及季节强度指数

Tab.3 Networkattentionindexandseasonalintensityindexof5AscenicspotsinHenanprovincefrom2015to2021

年份 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年

1月 443207 435984 553040 412517 409882 357957 354485

2月 518868 593311 588168 588028 584976 321291 535220

3月 678218 706180 657603 644800 941811 408115 614265

4月 911040 975660 923310 967740 1485870 514710 840540

5月 779898 834117 813254 693718 745674 507718 821035

6月 673830 720120 713370 668340 740640 502320 583380

7月 1008461 837775 811332 780239 739505 625177 623751

8月 1132523 928729 996309 865892 1545195 757857 358918

9月 684180 719190 735900 592380 680310 612780 600780

10月 862110 917507 784703 845773 615102 714891 1373920

11月 467730 487230 489720 468450 416850 501660 692160

12月 448415 445687 461745 420608 412610 638321 554931

季节强度指数 8.24671 8.24669 8.24669 8.24669 8.24676 8.24669 8.24673

2.1.3 节假日分布特征

如前所述,网络关注度在清明节、五一劳动节、十一国庆节等法定节假日时间段出现了局部高峰期,因此

选取五一劳动节、十一国庆节这两个出游率高的时间段,来统计分析2015-2021年河南5A级景区节假日

的网络关注度分布特征.为了使节假日的网络关注度研究更易比较,文中统一选定各年网络关注度“五一”前
后和“十一”前后的时间段,即4月26日至5月5日和9月27日至10月9日的逐日数值作为样本分析数

据,如图2、图3所示.
从图2可知,2015-2021年

河南5A级景区网络关注度的整

体变化趋势趋向较为一致,但是

2020年受新冠疫情影响较大,当
时网络关注度显著降低,后期随

着疫情防控得当,旅游景区逐步

向外开放,2021年“五一”前后的

网络关注度迅速回复常态.进一

步对比分析七年的变化趋势发

现,2015年网络关注度峰值出现

在5月1日,2016年峰值出现在

4月30日,2017-2019年峰值均

出现在4月29日,2020年峰值

不明显,2021年峰值则出现在5月2日,总体来看,“五一”假期及前后网络关注度的高峰期出现明显前移的

现象.这一现象与旅游出游人数在假期前期较少、在假期初期较多的分布形成鲜明对比,主要是由于互联网

的普及,人们在出游前先对“五一”出游计划进行网上信息搜索,一般是前一至两天搜索量达到了高峰值,展
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现出一种明显的“前兆效应”.
从图3所知,2015-2021年

河南5A级景区网络关注度总

体上形成了一个倒“U”形的曲

线图.与“五一”相比,由于“十
一”假期较长,网络关注度的高

峰期没有出现在假期前两天,
而是出现在假期的中前期,那
么旅游客流高峰很大可能出现

在“十一”黄金周中前期.因此,
旅游者为了规避旅游客流高

峰,采取“错高峰、分流游”的出

游方案很有必要.
通过计算周内分布偏度指

数发 现,2015-2021 年 河 南

5A级景区网络关注度的T 值

均小于0,说明网络关注度集中分布在“十一”黄金周的前半周.之所以出现这种现象,主要得益于近年来移动

互联网技术的快速发展,人们外出旅游活动的准备时间越来越短,在旅途中调整出游计划也越来越便捷,时
空限制因素逐渐减弱,因而人们对旅游信息的搜索热度聚焦于假期初期.
2.2 影响因素分析

相关研究表明,影响网络关注度时间分布的因素众多,包括气候舒适度、节假日、休假制度、重要节事、景
观季节性、媒体曝光度等.其中,气候舒适度是影响景区网络关注度变化的重要因素,而温湿指数则是衡量气

候舒适度的主要参照指标.温湿指数(THI)的计算公式为:THI=(1.8t+32)-0.55(1-f)×(1.8t-26).
式中:t为摄氏温度,f为相对湿度[19].本文选取河南5A级景区所在城市累年各月份摄氏温度和相对湿度计

算求出相对应的温湿指数并对其赋值,代表气候舒适度,如表4所示.由于平时空闲时间多为碎片化时间,人
们外出旅游时间多集中在周末休息日、国家法定节假日等时段,景区网络关注度的变化因而还受到节假日的

影响.借鉴国内学者提出的节假日虚拟因子[20],通过对各月网络关注度受节假日影响的大小进行赋值研究:
我国法定节假日主要分布在一年中的1月,2月,4月,5月,6月,10月,还有7月和8月是暑假出游高峰期,
分别赋值为0.25,0.25,0.75,0.50,0.50,1.00,0.75,0.75,其余月份赋值为0.此外,景区的媒体曝光度会在一

定时间内影响互联网用户对该景区的关注,另外选取百度资讯指数表示景区的媒体曝光度.
表4 河南5A级景区温湿指数和网络关注度的月平均指数

Tab.4 Temperature-humidityindexandmonthlyaverageindexofnetworkattentionto

5AscenicspotsinHenanprovince

月份 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

平均温度/℃ 0.7 3.8 8.9 15.9 21.3 25.7 27.1 25.8 21.4 15.7 8.7 2.7

相对湿度/% 63 62 63 63 65 66 78 81 76 70 67 63

温湿指数 38.4 42.8 50.0 60.1 67.9 74.5 78.0 76.3 68.8 60.0 49.5 41.2

气候舒适度赋值 1 3 5 9 7 5 3 3 7 9 5 3

月平均指数 5.24 6.68 8.44 12.24 8.99 8.18 9.71 12.72 7.93 9.36 5.42 5.09

  借助SPSS22.0软件,利用皮尔逊相关系数分析气候舒适度、节假日、媒体曝光度对河南省5A级景区

网络关注度的影响,如表5所示.由此可知,在3个影响因素中,只有节假日变量在P=0.01水平上与河南

5A级景区网络关注度的月平均指数呈现显著正相关,而气候舒适度和媒体曝光度与河南5A级景区的网络

关注度之间均未呈现显著相关性.
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表5 河南5A级景区网络关注度时间分布影响因素相关性分析

Tab.5 Correlationanalysisofinfluencingfactorsontimedistributionofnetwork
attentionto5AscenicspotsinHenanprovince

影响因素
网络关注度

相关系数 Sig.

气候舒适度/气候舒适度赋值 0.448 0.144

节假日/节假日虚拟因子 0.726** 0.008

媒体曝光度/百度资讯指数 0.433 0.160

  注:**表示在0.01级别(双尾),相关性显著.

3 景区网络关注度空间演变及其影响因素

3.1 空间演变特征

3.1.1 地理空间分布特征

通过百度搜索指数所提供的景区整体日均值网络关注度,汇总整理少林寺、龙门石窟、清明上河园等

18家河南5A级景区的关注度数值,计算出2015-2021年网络关注度总量.为了清晰展示近几年河南5A级

景区网络关注度市场等级的空间演变情况,通过借鉴国内旅游客源市场的分级标准[21],按照各省份对河南

省5A级景区的网络关注度占全国总网络关注度的比例进行客源市场等级划分:即占比5%以上的为一级市

场;占比(1%,5%)的为二级市场,其中占比[2.5%,5%)的为强二级市场,占比(1%,2.5%)的为弱二级市

场;占比1%以下的为三级市场.
本文利用ArcGIS10.2软件,对2015,2017,2019,2021年各省份的网络关注度市场进行可视化处理.由

此可见,河南省5A级景区网络关注度的一级市场除了聚焦于河南本省外,还集中在我国的东南沿海和中部

地区,即京津冀、长三角、珠三角等经济发达和互联网普及率高的省份;西藏、青海、宁夏等西北省份由于经济

发展水平相对落后、互联网使用人数不多,始终为对河南5A级景区网络关注度贡献偏低的三级市场;山西、
陕西、湖北、安徽等河南周边省份由于地理位置较近、交通便捷,一直保持为网络关注度较为稳定的强二级市

场,剩余其他省份则为弱二级市场.总体来看,2015-2021年河南省5A级景区网络关注度的客源市场等级

分布情况变化不大,除了2020-2021年受新冠疫情影响,网络关注度有所下降外,近几年全国各地对河南

5A级景区的网络关注度空间分布稳中有升,其中增长比较突出的有湖南、福建、海南等省份.
根据(4)式,计算河南5A级景区网络关注度2015-2021年的地理集中指数,分别为24.829,25.660,

25.280,24.250,23.796,23.363,23.356,总体上显示河南5A级景区网络关注度空间地理分布比较集中.不过

从近7年G 值有逐渐减小的趋势来看,河南5A级景区网络关注度的集中程度在缓慢下降,空间分布趋于

分散.
3.1.2 偏好空间分布特征

景区网络关注度是用户通过百度平台搜索景区相关信息所留下的搜索数量,用户对某一个景区的网络

关注度数值越高,就说明对该景区的旅游偏好程度越高,因此,本文利用旅游偏好指数[22]的衡量指标来分析

全国各地对河南5A级景区网络关注度的偏好分布.河南5A级景区主要分为两大类型,一类是人文类景观,
另一类是自然类景观,为此,将2015-2021年我国各省市居民对河南相同类型的5A级景区的旅游偏好指

数进行加总求和,可绘制旅游偏好空间分布图.研究结果表明,河南、河北、山西等少数省份居民偏好于自然

类景观;湖北、辽宁、上海、陕西、天津等省市居民对自然类景观和人文类景观的偏好程度持平;其余省市居民

偏好于人文类景观.总体来看,虽然河南5A级景区中的自然类景观数量比较多,但是人文类景观更受全国

各省市居民的关注和青睐,这与河南文化旅游的独特魅力和吸引力相关.
3.2 影响因素分析

由于港澳台用户对河南5A级景区网络关注度不高,并且获取有关数据困难,故选取2019年31个省、
市、自治区的样本数据,运用回归分析方法研究河南5A级景区网络关注度的影响因素.其中,以各省、市、自
治区网络关注度为因变量,基于景区空间关注的特点与演化规律,推断经济发展水平、人口基数、互联网普及
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率、空间距离、经济联系强度等因素会影响河南5A级景区网络关注度的空间分布,故选用为自变量.①经济

发展水平:经济发展水平高的地区,其居民出游意愿和出游率呈正相关关系[23],对景区也会有更高的关注

度.用人均GDP的数据值来衡量,记为X1;②人口基数:一般来说,人口基数越大的地区,其会显著正向影响

景区网络关注度.用地区人口数量值来衡量,记为X2;③互联网普及率:互联网普及率越高的地区对景区网

络关注度也越强.用互联网普及率百分比来衡量,记X3;④空间距离:目的地和客源地之间的空间距离,在一

定程度上会影响到用户对景区的关注度.用经纬度计算空间距离来衡量,记为X4;⑤经济联系强度:目的地

与客源地之间的经济联系一般也会影响景区的关注度.用经济强度引力模型计算经济发展合作水平来衡量,
记为X5.

利用所获得的指标数据进行皮尔逊相关性分析,发现景区网络关注度与经济发展水平、人口基数、互联

网普及率、经济联系强度呈正相关关系,与空间距离呈负相关关系,相关系数分别为0.233,0.652,0.118,

0.915,-0.558,其中人口基数、空间距离、经济联系强度呈显著相关性,P 值均小于0.01.
借助SPSS22.0软件,将以上影响指标因素进行逐步回归模型分析,如表6所示.在逐步回归过程中,由

于存在多重共线性问题,经济发展水平、空间距离两个变量先后被剔除.由表6可以看出,人口基数、互联网

普及率、经济联系强度3个解释变量都达到了较好的回归效果,并且在P 值小于0.01的水平下是显著的.通
过VIF值(小于2)、D-W值(1.859)、残差正态性、方差齐性等检验,可建立回归模型为:Y=-708535.949+
64.537X2+17347.308X3+183.777X5.式中,R2=0.975,AdjustedR2=0.973,并且在0.05的显著性水平上

通过了检验,说明回归方程拟合优度高,模型整体线性关系显著.从回归结果来看,经济联系强度对河南5A
级景区网络关注度的影响最大,其次是人口基数,最后是互联网普及率.

表6 逐步回归结果

Tab.6 Resultsofstepwiseregression

模型变量
模型系数

未标准化系数 标准化系数
t p

共线性统计

容差 VIF

常数 -708535.949 - -6.089 0.000 - -

人口基数 64.537 0.289 8.537 0.000 0.797 1.255

互联网普及率 17347.308 0.258 8.413 0.000 0.972 1.028

经济联系强度 183.777 0.827 24.150 0.000 0.777 1.286

4 结论与建议

4.1 结论

从年际变化来看,河南5A级景区网络关注度存在年度差异,特别是2020年受到新冠疫情的严重冲击,
网络关注度整体偏低,不过总体上各年整体变化趋势具有较高的相似性,且呈现稳定上升趋势;从季节变化

来看,河南5A级景区的网络关注度具有明显的季节性差异,主要集中在春夏季和早秋,此外各月份分布也

不均匀,呈现4月,8月,10月“三峰”状变化,具有旺季集中,平旺季时间长的特点;从节假日变化来看,河南

5A级景区网络关注度在“五一”“十一”假期呈现倒“U”形的曲线图,假期前夕持续上升,假期初期达到峰值,
随后开始平缓下降,节后逐渐趋于一个比较平稳的状态.

河南5A级景区网络关注度在空间分布上比较集中,主要分布在河南省及周边省市,以及经济发达和互

联网普及率高的东南沿海地区.同时,随着地理集中指数的逐年减小,网络关注度空间分布集中程度在缓慢

下降,空间分布亦趋于分散.还有通过旅游偏好指数分析来看,我国各省市居民更偏向于河南5A级景区的

人文类景观.
河南5A级景区网络关注度受节假日因素的影响显著.基于逐步回归分析发现,人口基数、互联网普及

率、经济联系强度对网络关注度均有显著正向影响,而经济联系强度是影响网络关注度空间分布的最主要

因素.
4.2 建议

了解和掌握河南5A级景区网络关注度的时空演变特征与影响因素,可以为旅游景区的运营管理提供
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参考.在网络关注度爬升的清明节、“五一”、暑假、“十一”等旅游旺季时段,重点监测旅游景区网络信息的搜

索需求,提前预判旅游景区游客高峰时段,加强自身的传播力度并及时与新闻媒体沟通交流,以降低或杜绝

旅游景区容量高峰或饱和所带来的负面影响.此外,受节假日影响大的旅游景区,可以在平淡季增加优惠等

措施引导客流,受气候舒适度影响大的旅游景区,还可以开发淡季旅游新产品来吸引游客;同时,根据网络关

注度的空间差异性可以制定不同的旅游营销策略,针对性、最大化地吸引不同地区的旅游者,为河南5A级

景区源源不断地输送旅游客源.还有对人口基数大、互联网普及率高以及经济联系强度大等地区,旅游景区

更应该密切监测网络关注度的变化,做到趋利避害、扬长避短,这样才能不断壮大自身发展.
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Spatial-temporalevolutionarycharacteristicsandinfluencingfactorsof
networkattentionto5AscenicspotsinHenanprovince

WangWeia,LüTingtinga,ZhouXiaobinga,b

(a.ResearchCenterofEnergyEconomy;SchoolofBusinessAdministration;b.SchoolofEmergencyManagement,

HenanPolytechnicUniversity,Jiaozuo454003,China)

  Abstract:BasedonBaiduindexplatform,thispaperanalyzedspatial-temporalevolutionarycharacteristicsandinfluen-
cingfactorsofnetworkattentionto5AscenicspotsinHenanprovincefrom2015to2021.Theresultsshowedthat:(1)Thenet-
workattentionof5AscenicspotsinHenanprovincehadlittleinter-annualchange,andwascentrallydistributedinspring,

summerandearlyautumn.TherewerethreepeaksofmonthschangeinApril,August,andOctober.(2)Fromtheperspective
ofchangesinholidays,thenetworkattentionshowedaninvertedU-shapedcurveduringMayDayandNationalDay.Itcontin-
uedtoriseontheeveoftheholiday,reachingapeakatthebeginningoftheholiday,andthengraduallydeclinedtoasteady
state.(3)Thespatialdistributionofnetworkattentionisrelativelyconcentrated,mainlyinthesoutheastcoastalareaandHenan

provinceandsurroundingprovinces.However,thespatialdistributiontendedtobescatteredinrecentyears.Atthesametime,

itwasfoundthattouristsweremoreinclinedtothehumanisticlandscapeof5AscenicspotsofHenanprovince.(4)Holiday,

populationbase,internetavailabilityrateandeconomicconnectionstrengthwereimportantfactorsthataffectedthenetworkat-
tentionof5AscenicspotsinHenanprovince.

Keywords:5AscenicspotsinHenanprovince;networkattention;spatial-temporalevolutionarycharacteristics;Baidu
index
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